> WYTYCZNE DLA BRAND AFFILIATE
nd W REGIONIE EMEA, PROMUJACYCH
INICJATYWE NOURISH THE CHILDREN

Brand Affiliate musi stosowac sie do tych wytycznych podczas promowania inicjatywy Nourish the Children. Nalezy pamietaé, ze Nourish the Children
nie jest organizacjg charytatywna, lecz inicjatywa Nu Skin o charakterze komercyjnym, ktérej celem jest dziatalno$¢ charytatywna i ktéra umozliwia
Brand Affiliates i ich klientom przekazywanie produktéw zakupionych w Nu Skin na pomoc w karmieniu gtodnych dzieci. W ramach tej inicjatywy
Brand Affiliates Nu Skin i klienci przekazali ponad 850 milionéw positkéw. Inicjatywa ta nigdy nie moze by¢ promowana jako organizacja charytatywna,
a niniejsze wytyczne majg na celu zapewnienie, Ze inicjatywa nie zostanie przedstawiona w sposéb wprowadzajacy w bigd. Sciste przestrzeganie
tych wytycznych zmniejszy ryzyko negatywnych dziatan prawnych oraz uwagi mediéw wzgledem Nourish the Children i pozwoli nadal realizowac¢ cel
inicjatywy, jakim jest dozywianie gtodnych dzieci.

SPRZEDAZ PRODUKTOW NU SKIN | PHARMANEX MUSI BYC GELOWNYM CELEM BRAND AFFILIATES NU SKIN

¢ Brand Affiliates powinni skupi¢ sie przede wszystkim na mozliwosciach oferowanych przez Pharmanex i Nu Skin, a nie na Inicjatywie Nourish the
Children i VitaMeal.

¢ Dziatania marketingowe powinny koncentrowac si¢ na produktach Nu Skin i Pharmanex, a Nourish the Children i VitaMeal powinny by¢ oferowane
jedynie jako dodatkowa opcja dla obecnych konsumentéw produktéw Nu Skin i Pharmanex. Inicjatywa Nourish the Children musi pozosta¢
uboczna w stosunku do podstawowej dziatalno$ci polegajgcej na sprzedazy produktéw Nu Skin i Pharmanex z zakresu pielegnacji i wellness.

¢ Inicjatywa Nourish the Children nigdy nie powinna by¢ przedstawiana jako mozliwo$¢ biznesowa. Przedstawianie inicjatywy Nourish the Children
jako samodzielnego programu lub jako mozliwosci biznesowej moze wywota¢ btedne przekonanie, ze Nourish the Children jest organizacjg
charytatywng zbierajgca darowizny, ze $rodki pieniezne wyptacane Nu Skin sg darowiznami na cele charytatywne lub ze Brand Affiliate moze rozwija¢
biznes na sprzedazy VitaMeal. Niewtasciwe jest informowanie lub sugerowanie, ze Brand Affiliate moze rozwija¢ biznes na sprzedazy VitaMeal.

e Podczas gdy sprzedaz produktéw Nourish the Children, takich jak VitaMeal moze sig nieznacznie rézni¢ w zaleznosci od rynku, powinna ona
zawsze pozosta¢ niewielkg i uboczng czescig dziatalnosci Brand Affiliate. Sprzedaz VitaMeal nigdy nie powinna stanowi¢ wiecej niz bardzo
matego procentu tgcznego miesiecznego wolumenu sprzedazy.

NALEZY WYJASNIC, ZE ,NOURISH THE CHILDREN” NIE JEST ORGANIZACJA CHARYTATYWNA, LECZ INICJATYWA O CHARAKTERZE
KOMERCYJNYM, KTOREJ CELEM JEST DZIALALNOSC CHARYTATYWNA
¢ Nourish the Children nie jest oddziatem ani jednostka, a jedynie programem o charakterze komercyjnym, ktéry utatwia przekazywanie
zakupionych produktéw organizacjom charytatywnym na rzecz potrzebujacych dzieci.
¢ Nigdy nie nalezy przedstawia¢ Nourish the Children jako organizacji charytatywnej, ani bezposrednio, ani posrednio. Nourish the Children jest
inicjatywg o charakterze komercyjnym. Brand Affiliates i Nu Skin otrzymujg wynagrodzenie i czerpig zyski ze sprzedazy VitaMeal. To wtasnie
struktura zyskéw zapewnia inicjatywie diugoterminowg rentowno$¢ i gwarantuje state miesieczne dostawy positkéw dla naszych partnerow
charytatywnych, co nasi partnerzy charytatywni bardzo sobie cenia.
¢ Brand Affiliates nie moga twierdzi¢ ani sugerowac¢, ze produkty VitaMeal sg sprzedawane po kosztach lub ze znizka. Cena za VitaMeal, podobnie
jak w przypadku innych produktéw Nu Skin, pokrywa rowniez prowizje dla Brand Affiliates oraz koszty ogodlne i zysk operacyjny Nu Skin.
¢ Inicjatywa Nourish the Children jest zarejestrowana jako ,komercyjne przedsiewziecie” w odpowiednich stanach USA, ktére jest wspolnym
wysitkiem organizacji o charakterze komercyjnym i organizacji non-profit. Program mozna poréwnac do sklepu spozywczego, ktéry wspodtpracuje
z bankiem zywnosci, dzieki czemu klienci moga tatwo kupi¢ produkty w sklepie spozywczym i przekaza¢ je na cele charytatywne.

NALEZY WYJASNIC, ZE NOURISH THE CHILDREN WSPOLPRACUJE Z FEED THE CHILDREN | INNYMI AUTORYZOWANYMI
ORGANIZACJAMI CHARYTATYWNYMI
¢ Feed the Children jest zarejestrowang w Stanach Zjednoczonych organizacjg charytatywng 501(c)(3) i zajmuje sie przekazywaniem darowizn
VitaMeal od Nourish the Children, Nu Skin, Brand Affiliates i klientow Nu Skin. Feed the Children i inne starannie wybrane organizacje
charytatywne otrzymuja i rozprowadzajg darowizny VitaMeal w$rod potrzebujacych.
e Powigzania Nourish the Children z Feed the Children i innymi organizacjami charytatywnymi powinny by¢ podkreslane w kazdej
prezentacji i w spos6éb, ktéry jasno pokazuje, ze Nourish the Children nie jest podmiotem charytatywnym.

NIE NALEZY ZABIEGAC O GOTOWKE ANI INNE DAROWIZNY, ANI ICH PRZYJMOWAC

¢ Brand Affiliates nie mogg zabiegaé o darowizny pieniezne lub wptaty na rzecz Nourish the Children lub Feed the Children. Brand Affiliates mogg
jedynie zacheca¢ innych do zakupu produktéw VitaMeal, ktére sg nastepnie przekazywane za posrednictwem Nourish the Children. Brand
Affiliates nie mogg przyjmowaé gotéwki od klientéw i wykorzystywa¢ gotéwki do zakupu produktéw VitaMeal. Klienci muszg kupowa¢ produkty
VitaMeal bezpos$rednio od Nu Skin.

¢ Brand Affiliates mogg wyjasnic¢, ze Nu Skin przekazuje dodatkowe darowizny na rzecz Feed the Children i innych organizacji charytatywnych w ramach
utatwiania przekazywania darowizn przez osoby, ktére zdecydujg sie na zakup i przekazanie darowizny za posrednictwem Nourish the Children.

* Nie nalezy sklada¢ oswiadczen, ze inicjatywa Nourish the Children umozliwia bezposrednie przekazywanie darowizn organizacjom
charytatywnym, a tym samym ze darowizny trafiajg bezpos$rednio do potrzebujgcych. Moze to wywota¢ mylne wrazenie, ze dana osoba przekazuje
darowizne pienigzng lub wprowadzi¢ w btgd konsumentow, ktérzy uwierzg, ze 100% ich $rodkéw pienigznych trafia bezposrednio do
potrzebujgcych dzieci, podczas gdy w rzeczywistosci zakup produktéw VitaMeal generuje prowizje dla Brand Affiliates i zysk operacyjny dla Nu
Skin. Nalezy skupi¢ sie na rzeczywistych korzysciach ptynacych z programu, w tym na specjalnie opracowanej formule VitaMeal, statych
i regularnych dostawach positkéw dla gtodnych dzieci oraz ponad 850 milionach positkéw, ktére zostaty dostarczone dzieciom na catym $wiecie.

WSZYSTKIE WYDARZENIA MUSZA BYC ZGODNE Z NINIEJSZYMI WYTYCZNYMI

» Zadne wydarzenie nie moze byé zorganizowane przez Brand Affiliates, jesli koncentruje sie wytacznie lub gtéwnie na Nourish the Children.
Wszystkie wydarzenia powinny dotyczy¢ firmy Nu Skin i/lub Pharmanex, a program Nourish the Children moze by¢ przedstawiony jedynie jako
cze$c¢ takiego wydarzenia.

¢ Kazde wydarzenie musi by¢ zgodne z powyzszymi wytycznymi poprzez pozycjonowanie programu Nourish the Children jako pomocniczej czesci
dziatalnosci Nu Skin, promowanie produktéw Nu Skin i/lub Pharmanex obok produktéw Nourish the Children, identyfikowanie programu Nourish
the Children jako inicjatywy o charakterze komercyjnym oraz oferowanie produktéw do sprzedazy zamiast zabiegania o darowizny pieniezne.

¢ Prowadzenie zbidrki pieniedzy w ramach inicjatywy Nourish the Children jest zabronione. Brand Affiliates nie ,zbierajg pieniedzy” na rzecz Nourish
the Children. Sprzedajg torebki VitaMeal, ktére sa nastgpnie przekazywane na cele charytatywne.

¢ Nie wolno przeprowadza¢ ,cichej aukcji” ani zadnego podobnego rodzaju dziatan kojarzonych z wydarzeniami charytatywnymi.

¢ Nie mozna przeprowadza¢ loterii ani innego rodzaju konkurséw i przeznaczaé wptywdw z nich na zakup produktéw VitaMeal.

Lista znakéw towarowych jest podana w glosariuszu znakéw towarowych na stronie www.nuskin.com.
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